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MANUELA KASE

Stadtmarketing Elmshorn e. V.
Königstraße 17, 25335 Elmshorn

kase@stadtmarketing-elmshorn.de
www.stadtmarketing-elmshorn.de

GEROLD LEPPA

Braunschweig Stadtmarketing GmbH
Schild 4, 38100 Braunschweig

gerold.leppa@braunschweig.de
 www.braunschweig.de

KARRIERE IM
STADTMARKETING

„Bernadette Spinnen hat in ihrer Führungsverantwortung mit dem Image-

wandel der Stadt Münster als Oberzentrum eine Erfolgsgeschichte geschrie-

ben. Stadtmarketing war für sie von Anbeginn mehr als nur Werbung oder 

Kommunikation. Sie verstand die Profilierungsaufgabe Münsters als Siche-

rung und Ausbau von Wettbewerbsvorteilen, die es in einem gemeinsamen, 

integrierten Prozess der Zentren politischer Willensbildung und wichtiger 

bürgerlicher Anspruchsgruppen, zu erarbeiten und permanent fortzuent-

wickeln galt. Sie hat mit einem identitätsorientierten Anspruch innen- und 

außengerichtete Ziele der Stadt konsequent mit Prioritäten versehen und 

mit innovativen Ideen  für unsere Universitätsstadt erfolgreich umgesetzt. 

Ihre besonderen Fähigkeiten liegen im Change- und Netzwerkmanagement. 

Marketingphilosophie, strategisches Denken und systematisches Arbeiten 

sind für sie notwendige Erfolgsvoraussetzung. Ihre herausragenden und 

erfolgsentscheidenden Qualifikationen liegen in sozialen und kommunika-

tiven Führungsfähigkeiten, z. B. Sicherung von Unterstützungsversprechen 

der Politik, offener und bürgernaher Dialog, Überwindung von Interessens-

konflikten, teamorientierte Führung. Im Stadtmarketing sind Fähigkeiten 

der Durchsetzung für den Erfolg wichtiger als spezifische Fach- und Me-

thodenkenntnisse im Marketing. Frau Spinnen erfüllt mit ihrer engagierten, 

authentischen und integeren Persönlichkeit als Botschafterin eine Vorbild-

funktion für erfolgreiches Marketing.“

über Bernadette Spinnen (Münster): 

Prof. Dr. Dr. Heribert Meffert, 
Marketing Center Münster, 
Westfälische Wilhelms-Universität Münster 
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Bochum Marketing GmbH 
Huestraße 9, 44787 Bochum

schiefelbein@bochum-marketing.de

MARIO SCHIEFELBEIN 

„Zukunftsvisionen, kreative Ideen, Mut zum überschaubaren  Risiko, pers-

pektivisches Denken –  alles gepaart mit vorausgehenden präzisen Analysen 

– haben Herrn Schiefelbein während seiner Tätigkeit als Stadtmarketer aus-

gezeichnet. Unter seiner Regie wurden Projekte entwickelt und umgesetzt, 

wie zum Beispiel die neue Stadtmarke „Gotha adelt“, das Kunsthaus  und der 

„Gotha adelt“- Laden sowie die Neuorganisation des Weihnachtsmarktes, die 

sich nachhaltig und auch überregional positiv auf das Image von Gotha und 

der gesamten Region ausgewirkt haben. Nicht zuletzt ist das Gelingen des 

„Thüringentages“ in Gotha im Jahre 2011 als Ergebnis seiner zielstrebigen und 

engagierten Arbeit zu werten.“

STEFAN PRUSCHWITZ BERNADETTE SPINNEN BERTRAM VOGEL

Lüneburg Marketing GmbH
Am Markt, 21335 Lüneburg

stefan.pruschwitz@marketing. 
lueneburg.de

www.lueneburg.de

Münster Marketing GmbH
Klemensstraße 10, 48143 Münster

spinnen@stadt-muenster.de
www.muenster.de/stadt/tourismus

Priener Tourismus GmbH
Alte Rathausstraße 11

83209 Prien am Chiemsee
bvogel@tourismus.prien.de

 www.tourismus.prien.de

„Gerold Leppa… kompetent, zielorientiert, sorgsam abwägend und den 

Spagat zwischen Kaufleuten der Stadt, Lokalpolitik und Fachverwaltung 

beherrschend – damit eine Idealbesetzung an der Spitze der Braunschweig 

Stadtmarketing GmbH und der Metropolregion. Herausragende Projekte wie 

„Stadt der Wissenschaft 2007“ in Braunschweig und die innerstädtische In-

tegration von Schloss und Einkaufszentrum Schloss-Arkaden waren Beweis 

konstruktiven Engagements, das ich sehr gern temporär begleitete und das zu 

deutlich sichtbarem Attraktivitätszuwachs des Oberzentrums Braunschweig 

führte. Auch in Stresssituationen ist Gerold Leppa nach meiner Erfahrung 

immer für die bessere Lösung zu begeistern!“

über Gerold Leppa (Braunschweig): 

Dr. Bernd Meier,
Hauptgeschäftsführer Industrie- und Handels-
kammer Braunschweig

über Mario Schiefelbein (Bochum):
Jürgen Ehrlich, 
Mitgl. des Stadtrates der Stadt Gotha (FDP/BI), 
Mitglied des Kreistages Gotha und Mitglied 
Aufsichtsrat KulTourStadt Gotha GmbH 
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STEFAN PRUSCHWITZ (LÜNEBURG):

MARIO SCHIEFELBEIN (BOCHUM):

MANUELA KASE (ELMSHORN):

Budgets, Erwartungshaltung, Struk-
turen, Menschen, etc. - in leitender 
Funktion als Stadtmarketer werden 
Sie mit immer wieder neuen Heraus-
forderungen konfrontiert. 

Welche nerven am meisten und 
welche beflügeln? 

BERNADETTE SPINNEN (MÜNSTER):

GEROLD LEPPA (BRAUNSCHWEIG):

BERTRAM VOGEL (PRIEN):

?1:
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Man sagt, was manche mit zuneh-
mendem Alter an jugendlichem 
Schwung verlieren, machen sie 
durch Erfahrung wett. 

Sind Sie der Schwung-Typ oder 
der Erfahrungs-Typ oder 
gar beides? ?2:

BERTRAM VOGEL (PRIEN)

STEFAN PRUSCHWITZ (LÜNEBURG):

MANUELA KASE (ELMSHORN):

BERNADETTE SPINNEN (MÜNSTER):

MARIO SCHIEFELBEIN (BOCHUM):

GEROLD LEPPA (BRAUNSCHWEIG):
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Welche Eigenschaften haben Ihnen 
in Ihrer Karriere im Stadtmarketing 
am meisten genützt, welche standen 
am meisten im Wege? Auf welche 
Eigenschaften würden Sie besonders 
achten, wenn Sie eine Stelle im 
Stadtmarketing zu besetzen haben??3:

BERNADETTE SPINNEN (MÜNSTER):

STEFAN PRUSCHWITZ (LÜNEBURG):
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MANUELA KASE (ELMSHORN):

MARIO SCHIEFELBEIN (BOCHUM):

„Frau Kase akquiriert Projektpartner (Kaufleute, Eigentümer, Stadtverwal-

tung, Mitglieder des Stadtmarketingvereins u.v.m.) mit gut vorbereiteten 

Konzepten und Strategien. Sie erfasst und integriert schnell deren Anfor-

derungen an Stadtmarketing, lernt, auch aus fachfremden Bereichen, gerne 

dazu und motiviert mit ihrer positiven Ausstrahlung zum Mitmachen. Ihre 

geradlinige offene Ansprache festigt erworbenes Vertrauen. Einmal abge-

stimmt und beschlossen, setzt sie Konzepte mit hohem persönlichen und 

zeitlichem Einsatz wie vereinbart erfolgreich um. Ihre aktive Kommunika-

tion ist genauso vorbildlich wie ihr Verständnis und breites Fachwissen aus 

den Bereichen der Kommunalpolitik, des Einzelhandels, Ladengestaltung, 

Werbung, Kunst, des Marketings u.v.m.“

BERTRAM VOGEL (PRIEN)

GEROLD LEPPA (BRAUNSCHWEIG):

„Herr Pruschwitz hat in Worms  ein Stadtmarketing von Grund auf erar-

beitet. Schnell hat er gegebene Strukturen erfasst, Entscheidungsträger 

mitgenommen und für seine Ideen und Visionen begeistert. Es gelang ihm 

Vernetzungen zu knüpfen. Wichtig war es ihm auch, in den Vororten mit 

vielen interessierten Mitbürgern Ortsleitbilder zu entwickeln, als Orien-

tierungshilfe für eine gelingende Zukunft vor Ort. Er war Ideengeber für 

viele Neuerungen, die das Stadtleben positiv beeinflusst haben – beson-

ders ist dabei der „Drachenpalio“ zu nennen. Durch seine Fähigkeit, viele 

zum Mitmachen zu motivieren, was durch Überzeugung und Begeisterung 

gelingt, ist er ein gutes Vorbild für seine motivierten Mitarbeiter, deren Tä-

tigkeit er gerne lobt. Besonders besitzt Herr Pruschwitz die Fähigkeiten, 

auf Menschen zuzugehen, den richtigen Ton zu treffen. So etwas kann man 

nur bedingt lernen. Man kann sich einiges Positive aneignen, muss es aber 

verinnerlichen und authentisch sein. Also ist im Stadtmarketing der Kopf 

entscheidend, ob der Prozess in Gang kommt und am Laufen bleibt – die 

Persönlichkeit zählt.“

über Stefan Pruschwitz (Lüneburg):

Silvia Gutjahr, 
Ortsvorsteherin von Worms-Herrnsheim, 
kooptiertes Mitglied im Stadtmarketingverein 

über Manuela Kase (Elmshorn): 

Jan Christoph Kersig, 
Kersig GmbH & Co. KG 
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Können Sie uns bitte 
ein bzw. Ihr bisher 
geheimes Erfolgsrezept 
für erfolgreiches 
Stadtmarketing verraten? ?4:

MARIO SCHIEFELBEIN (BOCHUM):

MANUELA KASE (ELMSHORN):

BERNADETTE SPINNEN (MÜNSTER):

STEFAN PRUSCHWITZ (LÜNEBURG):

GEROLD LEPPA (BRAUNSCHWEIG):

BERTRAM VOGEL (PRIEN):

bru               
mensing@cima.de

Stadtmarketing


